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TURKIYE KARAVAN SEKTORU DURUM ANALIZi RAPORU

1. Giris

Karavan, bir karayolu aracidir; ancak Diinya uzerindeki algisi bir arac disinda 6zellikle kamp turizmi ile birlikte anilan bir yasam
tarzini ifade etmektedir. Ginidmuz kosullarinda bireylerin turizm faaliyetlerine katilmalari sadece bos zamanlarini degerlendirme ve
yeni yerler gormenin otesinde sagliklarini geri kazanmak icin bir ihtiyac haline gelmistir. Glnluk rutininden uzaklasmak isteyen bireyler
bos zamanlarinda re-kreatif faaliyetlere katilarak rahatlama cabasi icindedirler. Turizmin cesitlenmesiyle bireylericin deniz-kum-gulines
ve otelcilik kavrami klasiklesmekte, farkli deneyim arayislari onlari acik alan faaliyetlerine yoneltmektedir.

Kamp ve karavan turizmi, dogay! korumanin ve yore insaninin refahini arttirmanin bir yolu olarak turizm acisindan az gelismis olan
kirsal destinasyonlari cazibe merkezi haline getirirken, sehir ve yore insanini bulusturur, yoreye toplumsal ve ekonomik fayda saglar. Bu
yonuyle kamp ve karavan turizmi 6zellikle kirsal alanlarda gerceklestirilen bir turizm cesidi olarak karsimiza cikmaktadir.

Karavan turizmi; insanlarin ulasim, konaklama, bir dereceye kadar da yeme-icme gereksinimlerini kendileri cozerek degisik tlkeleri
tanimak amaciyla karavanlariyla yaptiklari ziyaretleri kapsamaktadir.

Kamp ve karavan turizmi, cevreyi korumanin yani sira insana; dogal hayatla bitinlesme, kirsal alanda dinlenme, geleneksel yore
mutfaginin keyfini sirme, hayvan ve bitki cesitliligini yakindan gorme firsatlarini da sunmaktadir. Kentlesmenin artmasi ile beraber
kirsal turizm faaliyetlerine olan taleplerde biyik artislar olmaya baslamistir. Tirkiye sahip oldugu dogal ve kiltirel alanlarla (deniz,
kum, glines) turizm faaliyetlerine katilan kitle turistleri icin blylk bir cekim merkezi olmasinin yaninda kirsal turizm faaliyetlerin
yuritilmesi icin de pek cok avantaja sahiptir. Tlrkiye'de genel olarak doga yuruyusleri, acik hava etkinlikleri, koy ziyaretleri, antik
kentlerin bulundugu bolgeler, 6zetlemek gerekirse insanlarin hem dinlenip huzur bulma hem de merak arzusu ile hareket etmektedirler.

Kamp ve karavan turisti, tatilleri boyunca en az bir gece karavan veya kampta konaklayan ziyaretci olarak tanimlanmaktadir.
Karavani sadece ve sadece turizm faaliyetlerine endekslemek bu arac icin kisir bir bakis acisi olacaktir.

Gunumiuzde karavanlari kullanim alanlarina gore su sekilde siniflandirmak mimkuindur:

e Siirekli yasama, barinma islevli karavanlar,

e Acil yardim amacli gecici karavanlar,

e Kamusal kullanima acik karavanlar,

e Tip veya bilimsel etkinlik amacli kullanilan karavanlar,

e Farkli doga kosullarinda kullanim amacli karavanlardir.

Temelde iki farkli karavan modeli olup bunlar cekme karavan ve motokaravandir.
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Resim 1: Cekme Karavan

Tirkiye Odalar ve Borsalar Birligi / www.tobb.org.tr



6

TURKIYE KARAVAN SEKTORU DURUM ANALIZi RAPORU

Resim 2: Motokaravan

Ayrica 2020 yilinda ortaya cikan COVID-19 salgini ile diinyada bircok aliskanligin degistigi gibi turizm aliskanliklari da degismis
bulunmaktadir. COVID-19 sona erse dahi insanlarin hayatinda kalici degisikliklerin olacagi ongortilmekte ve bu konuda arastirmalar
devam etmektedir. Kiltlr ve Turizm Bakanligi tarafindan COVID-19 salginina karsi tedbir olarak turizm sektori icin 132 adet tedbir
belirlenmistir. Bu noktada karavanlarin “6zglrligi” sembolize etmesinden dolayi hareketli konaklama araclarina olan ilginin artacagi
dusinulmektedir. Tatil merkezleri her ne kadar biyuk ve acik alanlara kurulu da olsa, saglik endiseleri nedeniyle insanlarin mesafeleri
kendilerinin ayarlayabilmesine imkan taniyan hareketli konaklama araclari olan karavanlarin yerini almasi mimkiin goriinmemektedir.
Bu acidan kamp ve karavan turizminin “izole tatil” arayisi olan insanlar tarafindan 6zellikle tercih edildigi belirtilmektedir.
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Alternatif turizmin en onemli 6zelliklerinden biri her gelir diizeyine uygun kisilerin turizm faaliyetlerine katilmasina olanak
saglamasidir. Kamp ve karavan turizmi birlikte degerlendirilen iki kavram olsa da ulkemizde kampcilik daha cok dustk gelir diizeyine
sahip genclerin, karavan turizmiise zamani bol ve belli yasin Gzerindeki kisilerin yaptigi turizm faaliyeti olarak degerlendirilebilir. Turkiye
ise bircok alternatif turizm tirinin yapilabildigi uygun bir cografyaya sahip olmakla beraber kamp ve karavan turizmine uygun alanlar
daha cok Ege ve Akdeniz bolgesinde yogunlasmaktadir.

Nitekim 2020 yili Mart ayinda dlkemizin tamamini etkisi altina alan COVID-19 salgini insanlarin kitle turizmi yerine alternatif turizm
sektorlerine yonelmesini saglamistir. Ekoturizm faaliyetlerinin desteklenmesinin bu bakimdan bir tercih olmanin otesine gecerek bir
ihtiyac halini aldigi soylenebilir.

COVID-19 salgini kiresel anlamda bir olumsuzlugun tezahir etmesi seklinde kabul edilir iken, kamp ve karavan turizmi talebi adina
zorunluluktan dogan bir itici glic olarak degerlendirilebilir. insanlar saglik endiselerinin yaninda yasadiklari zor siirecin etkisiyle de
tercihlerini bu yone cevirebilirler. Nihai olarak guvenilir ve rahat bir tatil aktivitesi algisiyla beraber otel fiyatlarindaki artis karsisinda
kamp alanlari icin “uygun fiyatli konaklama imkani” konumlamasi potansiyel talebi efektif talebe donistirebilir.

Tlrkiye'de tatil ve diger kisa siireli konaklama tesisi sayisi 696 ve kamp alanlari, motorlu karavan ve karavan tipi treyler (rémork)
park hizmetleri tesisleri sayisi ise 226’dir. Toplam tesisler icindeki payi % 0,9 diizeyindedir.

Turkiye Otelciler Federasyonu (TUROFED] tarafindan yayinlanan 2019 Turizm Raporuna gore Tiirkiye'ye gelen turistlerin Konaklama
Tirlerine Gore Dagilimi (2019 Ik 9 ay) Cadir Kamping/Karavan alanlarini kullanan yabanci turistlerin sayisi 33,569 kisidir.

2. Diinyada Karavan ve Turizmi
2.1. ABD Karavan Sektorii

Bugtin ABD’de karavan ureticileri st birligi Karavan Endustri Birligi verilerine gore 400 imalatci, parca ve satis sonrasi tedarikcisinden
olusmaktadir. ABD’de uretilen tim karavanlarin % 98'ini Ureten birlik yaklasik 114 milyar dolarlik bir endistri kolunu ifade etmektedir.
Birlik, dinya capinda Uretilen karavanlarin yaklasik % 60°ini tdretmektedir. 114 milyar dolarlik ekonomik buyukligun 68 milyar dolari
karavan ureticilerini ve tedarikcilerinin yarattigi, 20 milyar dolari satis ve servis hizmetleri, 25 milyar dolari da kamp ve seyahat hizmetleri
ile yaratilan biyukligu ifade etmektedir. Sektor 2019 yilinda 482,389 adet arac uretmistir; tretilen araclarin %12'si motokaravan, %88’i
ise cekme karavan olarak uretilmektedir. Sektordeki buytklikleri 30,000 adet isletme ve burada istihdam edilen 596,000 kisi
saglamaktadir. Sektorin urettigi vergi miktari 12 milyar dolar dizeyindedir. Bunun yaninda sektor, tlke gayri safi milli hasilaya % 2,2
dolayinda katki yapmaktadir.

Sektoriin talep hizi son bir yilda (Mart 2020 ve Mart 2021) inanilmaz derecede hizlanmis ve adet cinsinden % 80'lik talep artisi
gerceklesmistir.
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7



8

TURKIYE KARAVAN SEKTORU DURUM ANALIZi RAPORU

2.2. AB Karavan Sektori

Avrupa Karavan Federasyonu verileri, Birlik tyesi Ulkelerde tescil edilmis karavan sayisini 2019 yilina ait verilerde 5,683,860 adet
olarak aciklamaktadirlar. Bu rakamin 3,462,449 adedi cekme karavan, 2,221,411 adedi ise motokaravandir. Alman Karavan Endustri
Dernegi guincel verilerine gore yillik periyoda baktigimizda Eylul 2020 Mart 2021 arasinda Avrupa Birliginde tescil edilen karavan sayisi
bir onceki yila gore % 33,7 oraninda artmistir.

Karavan sektoru icin iki referans Pazar olan ABD ve Avrupa Birligi yiiksek buylime oranlari gostermislerdir.

Tablo 1. AB Uyesi Ulkeler Trafik Tescilli Karavan Sayilari

Ukeler

Almanya 722.516 674.697 1.287.951
Avusturya 39.820 30.186 69.290
Belcika 40.283 59.060 99.844
Danimarka 121.672 11.092 132.764
Finlandiya 66.248 60.668 126.916
Fransa 539.000 559.800 1.098.800
Hollanda 425.489 144.509 556.480
ingiltere 555.494 250.425 805.919
Ispanya 231.800 80.000 311.800
isvec 285.965 108.518 394.483
Isvicre 29.910 65.100 95.010
italya 64.000 240.915 304.915
Norvec 118.687 55.222 173.909
Portekiz 18.000 10.000 28.000
Slovenya 6.109 6.076 12.185
Diger 202.257 65.795 271.052
Toplam 3.470.250 2.427.0942 5.683.860

Kaynak: https://www.e-c-f.com/fileadmin/templates/4825/images/statistics/europabestand_C-RM.pdf
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3.Tirkiye Karavan Sektori

Turkiye'deki karavan sektorinun, iyi bir mevzuat alt yapisi bulunmamasi ve ozellikle veri tUretecek sivil toplum kurulusu eksikligi
basta olmak uzere, daginik bir profile sahip oldugu soylenebilir.

Tablo 2. Tirkiye Trafik Tescilli Karavan Sayilari

Cekme Karavan Motokaravan

Tiirkiye \ 6.744 \ 1.247 \ 7.991

Kaynak: EGM Trafik Baskanligr, Mart 2021

Tablo 1 ve Tablo 2 incelendiginde, tlkemizdeki karavan parkinin cok distiik sayilarda oldugu gortilmektedir. Toplam park adedi 7,991
adettir.

Avrupa Birligi ile yapilan kiyaslamalarda yakin ekonomik biytklikler ve sosyolojik degisimler yasadigimiz Portekiz'in toplam karavan
parki 28,000 ve yine diger bir karsilastirma yapacagimiz iilke olan ispanya’nin toplam karavan parki 300,000 adettir. Bize en yakin iilke
12,000 adet ile Slovenya Ulkesidir. Slovenya 2,081,000 niifusa sahip, toplam gayri safi milli hasilasi 5,5 milyar dolar olan bir tlkedir.
Turkiye, 83 milyon nifusa sahip ve 762 milyar dolar gayri safi milli hasila treten bir Glkedir.

Tirkiye Odalar ve Borsalar Birligi / www.tobb.org.tr
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Tablo 3. Tiirkiye'de Trafik Tescil Kaydi Bulunan Karavan Siniflari ve Adetleri (Ayrintili)

Kamyonet/

Karavan 13 38 4 175 1 231
Ozel Amacli/

MobilOfis

Karavan 3 2 16 2 1 13 7 2 2 37
Ozel Amacli/

Motor Karavani 8 137 | 3091 | 10 54 1 42 | 179 20 2 5 2 2 1 3796
Ozel Amacli/

SA Motorlu Karavanlar 15 | 2614| 9 22 5 15 2680
Motokaravan Toplam 6744

SE Rémork Karavanlari 5 1 6
ROMORK/

Karavan (X 3 5 18 | 1 1 50 | 723 | 24 103 | 1| 1| 1186
YARI ROMORK/

Karavan 2 45 1 7 55
Cekme Karavan Toplam 1247

Tim Karavan Toplami 8 176 | 5749 | 19 | 85 | 1 49 | 403| 2 |22 3 19 | 52 | 775 | 27 M2 | 1| 1] 79N

Kaynak: EGM Trafik Baskanligr, Mart 2021
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Grafik 1. Turkiye'de Trafige Kayitli Karavanlarin Yizde Dagilimi
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Kaynak: EGM Trafik Baskanligi, Mart 2021

Karavan Tescil Sistemi kendi icerisinde cok ayrintilidir ve gecmiste farkli siniflama sistemlerinin kullanilmasiyla ortaya cikan karisik
bir siniflama sistemi oldugu gorilmektedir. Siniflama sisteminde toplam parkin yaklasik % 72’sini olusturan M1 sinifinda 5,749 adet
karavan bulunmaktadir. Karayolu Tasima Yonetmeliginde ayrintili olarak tiim siniflar ortaya konmustur. “M Sinifi - En az dort tekerlekli
ve yolcu tasimasinda kullanilan motorlu araclar” olarak tanimlanan sinifin bir alt sinifi olan “M1 Sinifi: Yolcu tasimasinda kullanilan ve
suricl dahil en fazla 9 oturma yeri olan motorlu aractir” sinifinin karavan araclarinin model olarak trafige cikmalarina ait son 10 yila
iliskin Trafik Tescil Bilgileri Grafik 1 ‘de yer almaktadir. Grafik yakindan incelendiginde karavana olan talebin yiiksek olmadigi ve 2014
yilindan itibaren sert disiis yasandigi gérilmektedir. Ozellikle de modelli araclari gésteren mavi cizgi ile tescil yilini gésteren kirmizi
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cizgi arasinda adetsel olarak son 5 yilda 3'te 1 oraninda bir azalis gortilmektedir. Bu ifade, sifir araclarin karavan olarak tercih edilmedigini
de gostermektedir. Tescil sayisi aracin M1 sinifina kaydini gostermektedir. 2020 yilina baktigimizda trafige tescil edilen arac sayisi 19

iken, 2020 model olarak kaydedilen arac sayisi sadece 7 adettir.

Grafik 2. Trafige Tescil Kaydi Yapilan M1 Sinifi Karavanlar
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Kaynak: EGM Trafik Baskanligr, Mart 2021

Siniflama sisteminde toplam parkin yaklasik % 0,09°unu olusturan 02 sinifinda 725 adet karavan bulunmaktadir. 02 sinifi Karayolu
Tasima Yonetmeliginde “O Sinifi - Bir motorlu arac tarafindan cekilen rémork veya yari romork motorsuz yiik tasima araclaridir” olarak
tanimlanan sinifin bir alt sinift 02 Sinifi: Azami agirtigi 0,75 tonu asan, ancak 3,5 tonu asmayan motorsuz ylik tasima aracidir “ seklinde

tanimlanmistir.
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Grafik 3. Trafige Tescil Kaydi Yapilan 02 Sinifi Karavanlar
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Kaynak: EGM Trafik Baskanligr, Mart 2021

Grafik 2'de yer alan 02 sinif araclarda da hem tescil hem de modelli arac trafige girisi konusunda azalislar dikkat cekicidir. Grafik
1"den adet olarak daha fazla arac gorinmektedir. Ancak modelli aracin trafige tescilinde % 100 oraninda bir azalis gorilmektedir.
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Grafik 4. Turkiye'de Trafige Cikan Karavanlarin Model Yil Dagilimi
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Kaynak: EGM Trafik Baskanligr, Mart 2021

Tablo 1 ve Grafik 1 ve 2'nin sonuglari karavan sektorinde 6zellikle modelli arag girisinin yok denecek kadar azaldigini géstermektedir.
Sifir araclar yiksek OTV nedeniyle tercih edilmemektedir. Ulke icinde yaratilan ekonomik biytklikler konusunda veri elde edilebilecek
bir mekanizma olmamasi da sektorin kurumsallasamadiginin bir gostergesidir.
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4. Turkiye Karavan Paydaslari ve Analizi
4.1. Karavan Ureticileri

Turkiye'de irili ufakli 300°Un Uzerinde karavan imalati yapan firma oldugu sektor temsilcileri tarafindan ifade edilmektedir. Bunlar
ozellikle arac donlsimi yapan ya da cekme karavan imal eden firmalardir. Firmalarin arasinda sasi tizerine “karoserici” olarak
tanimlanacak firma sayisi yok denecek kadar azdir. Bu firmalarin da 6zellikle agir vasitalardan motokaravan urettiklerini gormekteyiz.
Bu Uretimler kesinlikle siparis Uzerine yapilan, seri olmayan, bu nedenle de maliyetleri yiksek isler olmaktadirlar. Bu konuda kurumsal
firmalarin yatirim yaparak olcek ekonomilerini yakalayabilmeleri, talebin oncelikle ic piyasada saglanmasi ile mimkun olacaktir.
Gorlstiglmuz Ureticiler, karavan ve kamp sivil toplum kuruluslari ile iyi iliskiler kurarak piyasada yer almayan calisan kicuk
dreticilerdir.

Bu konuda tlkemiz 6nemli bir otomotiv Ulkesidir. Bu altyapinin karavan sektori icin cok onemli maliyet ve lojistik gibi avantajlar
bulundugu, ayrica karavan Uretimi konusunda Tirk otomotiv sanayinin kiyaslama (Benchmarking) uygulamalari ile birikmis teknik ve
diger bilgi-birikimlerini kullanabilecegi bir alan olarak degerlendirilmesi gerekmektedir. Turkiye, Dinya’'da karavan tretiminde s6z sahibi
olabilecek bir alt yapiya sahiptir. Ulkemizde arac tasarim ve désemesi konusunda Diinyada kendini ispat etmis firmalar bulunmaktadir.
Liiks segmentte yer alan bu firmalarin bu konuda ticari olarak gelisme géstermeleri icin bazi tesvikler uygulamaya konulabilir. Ozellikle
yerli tiretim yapacak firmalara yonelik OTV indirimi giindeme getirilmelidir.

4.2. Tiiketiciler

Karavan tiketicileri, karavancilar ya da kampcilar olarak isimlendirebilecegimiz bir sosyolojik alt kiiltir grubu olarak tanimlanabilecek
bir kitle bulunmaktadir. Ulke niifusu ve gelir diizeyine gére bu kitle cok kiiciiktiir. insanlarin karavana ulasmasi hem yasal hem de
ekonomik tedbirler ile desteklenmelidir. Bu konuda Tirkiye fark yaratabilecek bir potansiyel barindirmaktadir. Su anki karavan
kullanicilar agirlikli olarak emekli insanlarda ve dogal yasamda glamping turd aktiviteleri yogun yapan mikro bir azinlik olarak
tanimlanabilir. Tuketici sayisini artirarak sektord buyidtmek, ayni zamanda blydyen sektor ile 6lcegdi yakalayarak maliyetlerin dusirilmesi
gerekmektedir. Tuketiciler iki federasyon ve bir dnemli dernek vasitasiyla orgitlenmislerdir.

ic piyasanin yaninda dis piyasada yer alan iilkemize turist olarak gelip karavan ile tatilini gecirmek isteyen vatandaslar icin sorun
ctkarmayacak, modeli yiiksek kiralik karavan bulmak imkansiza yakindir. Ulkemizde ucakla gelerek karavan tatili yapmak isteyen
turistlere yonelik yatirim yapmak isteyen kurumsal kiralama firmalari, bu yiksek yatirim maliyetleri nedeniyle sektord biydtici
girisimlerde bulunamamaktadir.
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4.3. Kamu

Gunlmduzde, sifir bir aracin karavan olarak tescil edilebilmesi icin % 220’lere varan oranda bir vergi uygulamasi s6z konusudur. Bu
konuda devlet kendi icerisinde organize olmakta zorlanmaktadir. Devlet kurumlarinin salgin, cografi zorluklar vb. nedenlerle karavan
olarak envantere arac almasi durumunda yine ayni yiksek vergiler ile karsilasabilmektedir.

Devletin vergi konusundaki ataletine karsin ozellikle kalkinma ajanslari vasitasiyla kamp ve karavan turizmini gelistirme adina yaptigi
calismalar vardir. Bu calismalarda bu tip turizm faaliyeti tanitilmakta ve bolgeler icin kamp ve karavan rotalari belirlenmektedir.

Tirkiye Cumhuriyeti Cumhurbaskanligi Strateji Ve Bitce Baskanligi tarafindan hazirlanan On Birinci Kalkinma Plani (2019-2023)
Turizm Ozel ihtisas Komisyonu Raporu’'nda “Kamp alanlarinin imar planlarinda korunmasi ve plan kararlarinda degisiklige gidilmemesi,
anayol Uzerinde uygun gorulen akaryakit ve dinlenme tesislerinde, karavan parki ve atik su bosaltma sistemlerinin olusturulmasina
olanak saglanmasi, Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine iliskin Yonetmeligin sektoriin uluslararasi niteligi ve piyasa
ozelligi dikkate alinarak, yeni ihtiyaclara yon verecek sekilde genel hikiumler cercevesinde nitelikler on plana cikarilarak yeniden
dizenlenmesi, yapilacak dizenleme sirasinda turizm tesisi goruntisu altinda tarim alanlarinin elden cikmasina neden olabilecek ikincil
konut gelisimlerine imkan verilmemesi, isletmecilik 6zellikleri itibariyle farklilasan otel konseptlerinin (kiiciik oteller, Gciincii yas grubuna
yonelik ilave saglik hizmetlerinin sunuldugu yeni otel tirl, Wellness Otel, helal turizm sertifikali konaklama isletmesi, sadece spor
turizmine hizmet verecek profesyonel konaklama tesisleri vb.] kamp ve karavan faaliyetlerinin Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine
ve Niteliklerine iliskin Yonetmelikte yer almasi tavsiyeleri raporda yer almaktadir. Bu tavsiyelerin kamp ve karavan turizmi alt yapisini
gelistirmek Uzere kurgulanmasi gerekmektedir.

4.4. Kamp isletmeleri ve Karavan Yatirimcilar

Kampingler; karayollari gliizergadhlari ve yakin cevrelerinde, deniz, gél, dag gibi dogal glizelligi olan yerlerde kurulan ve genellikle
mtsterilerin kendi imkanlariyla geceleme, yeme-icme, dinlenme, eglence ve spor ihtiyaclarini karsiladiklari en az on Ulnitelik
tesislerdir [T.C. Kiiltir ve Turizm Bakanligi 21.06.2005 tarih ve 25852 sayili Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesi ve Niteliklerine
Iliskin Yonetmelik].

Kamp ve karavan turizmi temel olarak iki farkli turizm cesidi olsa da bu iki kavram beraber tek bir turizm cesidiymis gibi
kullanilmaktadir. Clinkd kamp alanlari olmadan karavan turizmi, karavan turizmi olmadan da kamp alanlari tek baslarina ele alindiginda
eksik kavramlar olarak kalacaklardir. Bu iki kavram birbirlerinin tamamlayicisi olarak kabul gérmektedir. insanlarin ulasim, konaklama,
bir noktaya kadar da yeme-icme gereksinimlerini kendileri cozme, degisik tlkeler gorip tanima ve genellikle daha ucuz tatil yapma
amaciyla karavanlari ve cadirlari ile yaptiklari ziyaretler kamping ve karavan turizmini olusturmaktadir.
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Kamp alanlari ve karavan parklari; disik maliyetli bir turizm nisinden, farkli demografik 6zelliklere sahip kisiler tarafindan farkli
seviyelerde degerli ve cok yonli bir rekreasyon deneyimine donlsmustir. Kacis, sosyallesme, 6zgiirlik ve kesif icin kisisel ve kisilerarasi
ihtiyaclar motivasyonlari ile olusan alternatif bir konaklama ya da yasam bicimi olarak kendini yeniden konumlandirmistir.

Her ne kadar disik maliyetli bir turizm faaliyeti olarak diistiniilse de “glamping” adi verilen liks kamp alanlari da son yillarda hizmet
vermeye baslamistir. Az sayida da olsa Tirkiye'de yiksek gelir grubuna hitap eden bu tir kamp alanlari bulunmaktadir. Avustralya ve
Yeni Zelanda'da en hevesli kampcilarin oldugu ifade edilmektedir. Yeni Zelandalilarin % 80°inin yasamlarinda en az bir kere karavan veya
tatil parklarini ziyaret ettikleri belirtilmektedir.

Yine karavan turizminin gelistirilmesi icin karavanlarin mulkiyetine yatirim yapacak bir girisimci sinifin varligi gerekmektedir. Bu
konuda kurumsal arac kiralayan firmalarin cabalarinin yani sira bazi turizm tasimasi yatirrmi olan tlkemiz girisimcilerinin bu alana
yatirim yapmayi arzu ettikleri, bazi girisimcilerin de yatirim yapmaya basladiklari tarafimizca tespit edilmistir.

4.5. Seyahat Acenteleri

Turizm faaliyetlerinde arz ve talebin kesisme noktasi seyahat acenteleridir. Kamp ve karavan turizmi, kapasite sorunlari nedeniyle
araciligin 6nemli oldugu turizm tiirlerinden biridir. Ozellikle yurtdisi kaynakli yapilacak kamp ve karavan turizminin pazarlanmasinda
seyahat acentelerine dnemli gorevler dismektedir. Karavan turizmi dzellikle yurtdisindan gelecek turistlere yonelik olarak yapilacagindan,
yurtdisindan gelecek turistin karavan konusunda oncelikle model yili ve donaniminin yiksek olmasini bekleyecegi ongorilmektedir. Bu
nedenle seyahat acenteleri sistemin en 6nemli deder halkasi olarak karsimiza cikmaktadir. Bu konuda TURSAB'in rota ve kamp yerlerinin
belirlenmesi konusunda bir calisma icerisinde oldugu bilinmektedir.

5. Sektoriin Giiclendirilmesi Icin Oneriler
5.1. OTV Oranlari

Karavanlar genel olarak panelvan ve minibiis/midibis tiiriindeki ticari araclardan dénistirilmektedir. Panelvan, minibiis/midibis
tlrindeki araclar % 4 ve % 9 oraninda OTV'ye tabi olmaktadir. Bu tirdeki araglar karavana donistirilmesi sonrasinda, OTV Kanunu'na
ekli 2 sayili listeye istinaden binek arac 6zelinde degerlendirilmekte ve % 220 oraninda OTV tabiiyeti olusmaktadir.

Ayrica, OTV Kanunu'nun 15.maddesine istinaden, ilk tescili ticari nitelikte olan bir aracin 5 yil siire icerisinde (ikinci el aracin) karavana
donistiiriilmesi durumunda % 220 oraninda OTV tabiiyeti devam etmektedir. Sonuc olarak, yeni araclarda yiiksek OTV tabiiyeti nedeniyle
ve 5 yas Uzeri (ikinci el] araclarda fiziki kondisyonlarin (motor 6mri, km, vb.) musterilerin tercih edecegi nitelikte olmamasi nedeniyle,
motorlu karavan kiralama sektor yatirimlari kisitli kalmaktadir.
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Bu kapsamda, Motorlu Karavanlarin 4760 Q;el Tiiketim Vergisi Kanunu Madde 12 ‘Ozel Tiiketim Vergisi oranlar ve tutar’ Il Sayili
tablosunda asagidaki tabloda belirtilen sekilde OTV oranlarinin uygulanmasi talebimiz bulunmaktadir;

87.03 NACE koduna gore;
- Motorlu Karavanlar
— Sadece Elektrikli motoru olan motorlu karavanlar % 5
— Elektrikli motoru da olan motorlu karavanlar % 10
— Diger motorlu karavanlar % 15

Boylece, sifir model motorlu karavan sayisi ve vergi gelirlerinin artmasi ongorilmektedir.

5.2. Karavan Turizmine Yonelik Altyapi
> Yeni kamp alanlari ve yeni turizm rotalari belirlenerek insanlarin karavan turizmine tesvik edilmesi saglanmadir.
> Karavan turizmine yonelik yasal mevzuat giclendirilmelidir.

> Alani uygun olan benzin istasyonlarinin karavan molalarina (temiz su alim, atik su bosaltim, elektrik alma) hale getirilmesi 6ne-
rilmektedir.

S6z konusu onerilerin hayata gecmesi halinde, potansiyel pazar cazibesi nedeniyle Ust yapici firmalarin sayisinda sektorde istihdam
edilen calisan sayisinda ve Ustyapr imalat, malzeme ve iscilik kalitesinde artis beklenmektedir.

Ayrica, karavan turizminin gelismesine bagli olarak mobilite kaynakli gelirlerin artacagi ongorilmektedir. (Yolculuk esnasinda
kullanilacak olan yakit istasyonlari, market ve restoranlarin gelirleri, otoyol ve képri Ucretleri vb.)
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Sonuc ve Oneriler

Turkiye, Akdeniz canaginda portfoylindeki konaklama yatirimlari ile en 6nde yer alan seyahat destinasyonu olarak karsimiza
ctkmaktadir. Turizmin cesitlendirilmesi baglaminda yatirim yapilmasi gereken en onemli ve onci alan olarak Kamp ve Karavan Turizmi
olarak karsimiza cikmaktadir. Bu alanin programli olarak tasarlanmasi icin oncelikle girisimcilerin ve karavan severlerin bu enstriimana
sahip olmasinin oniiniin acilmasi gerekmektedir. Bu acidan oncelikle yiiksek OTV sorunun ele alinmasi ve karavan iiretimi icin daha
kurumsal standartlarin ve yeterliliklerin devreye alinmasi gerekmektedir. Dinyada yasanan genel karisikliklar nedeniyle ilerleme,
gelisme faaliyetleri bir hayli zorlasmistir ve saglik kavrami 6nemini artirmistir. Bu nedenle yeni Dinya icin saglikli turizm cesitlerinin

one cikacagi ongorilmektedir.
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